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Правила использования
материалов и брендов
Версия 1.0 • 17 сентября 2026 года • Проект регламента

1. Отдельное право на каждый материал
Фото, видео, рендер, планировка, презентация, текст и логотип учитываются отдельной
версией с источником, правообладателем, документом о разрешении, датой проверки и
допустимой аудиторией. Само наличие файла в открытом репозитории не подтверждает
право рекламного использования.

«Для сотрудника агентства», «для отправки индивидуальному покупателю» и «для
публичной рекламы» — разные разрешения. Скачивание не расширяет предоставленные
права. Неизвестный режим означает отсутствие разрешения на дальнейшее
распространение.

2. Представление объекта
Рендер подписывается как визуализация. Архивная фотография не выдаётся за
актуальный осмотр. Указываются известные дата / версия и ограничения. Маркетинговый
образ моря или виллы без подтверждённой привязки не размещается как фотография
конкретного проекта.

Нельзя убирать чужой знак, менять размеры и фактические характеристики, создавать
видимость согласованной цены или гарантированной доходности. Подпись «не оферта»
не оправдывает недостоверную информацию.

3. Брендирование Агентства
Собственный бренд допускается только в согласованной компоновке, без ложного
представления об авторстве и статусе Девелопера. Юридический продавец и
договорный оператор указываются там, где это необходимо. МИРА не присваивает
правообладание клиента как человека и не скрывает надлежащего контрагента.

4. Изменения и отзыв
Любое существенное изменение материала требует разрешения. Отозванная, спорная
или истёкшая версия исключается из новых подборок и рекламных размещений. Стороны
при возможности уведомляют получателей о необходимости актуализации. История
разрешений и выдач сохраняется в защищённом реестре.
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5. Размещение на выставке и в интернете
До печати проверяются права, макет, размер, поля обреза, цветовой профиль,
читаемость и сканирование QR. Организатор и место выставки не указываются без
подтверждения. QR ведёт на проверенный собственный адрес, не передаёт сведения
Покупателя и не обещает рабочую регистрацию, если она ещё закрыта.

При цифровом рекламном размещении отдельно проверяются требования к маркировке,
рекламодателю и учёту рекламы. Печатный макет не является автоматическим
разрешением использовать ту же картинку в любом рекламном кабинете.


